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Stand von Max Braun 1937 auf der Pariser Weltausstellung: Prasentation der ,Cosmophon“-Serie, © BRAUN P&G / Braun Archive Kronberg

1 Braun, Artur: Geleitwort. In: 90 Jahre Braun. Kronberg im Taunus 2011, S. 7.



— Die gleiche Entwicklung — vom Mé&bel zum techni-

Kat. 27 schen Apparat — lasst sich in Bezug auf das Fernsehge-
Herbert Hirche rateprogramm beschreiben (Kat. 27); und wihrend
Fernsehschrank ,HFS 2*,1959 man den Bildschirm des ,HFS" noch mit einer Tiir ver-

schlieBen kann, schreibt Hirche mit seinem Entwurf
Werbeaufnahme des Fernseh-Musikschrankes ,HFK* (1956) von des ,HF 1“(Kat. 28), das erste Fernsehgerit mit Kunst-
Herbert Hirche © BRAUN P&G / Braun Archive Kronberg stofffront, Designgeschichte:
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Modelle der Hochschule fiir Gestaltung in-Ulm

1 Walter Zeischegg 1980 in einem Interview mit Peter von Kornatzki, zit. n. Krampen, Martin / Hdrmann, Giinther: Die Hochschule fir Gestaltung Ulm —
Anféange eines Projektes der unnachgiebigen Moderne. Berlin 2003, S. 110ff. Max Bill holt den 6sterreichischen Bildhauer und Entwerfer Walter
Zeischegg 1951 nach Ulm. In Vorbereitung der Schulgriindung arbeitet er zunéchst fiir das Forschungsinstitut fur Produktform, fur die Werkstatten

Holz, Metall, Gips, Kunststoffe und die Abteilung Produktform. 1953 wird er Dozent in der Abteilung Produktform an der HfG Ulm.
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Kat. 65
Dietrich Lubs
Wanduhr mit Barometer ,ABW 21 set", 1980

Braun-Sammlung Ettel, Berlin
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— Die Krise des Funktionalismus trifft natiirlich auch den
ordnungsliebenden und daher kampfbereiten Designer
Rams, der seinem Arger gegentiber einer Wegwer-
kultur, in der das Spektakel wichtiger ist als Langlebig-
keit, in zahlreichen Interviews Ausdruck verleiht. Dem
anything goes der Postmoderne begegnet er mit unver-
s6hnlicher Radikalitat, mdchte nicht akzeptieren, dass

o - sein Purismus zur Geschmackssache degradiert wird.
v 2- In der Auslegung seiner Hauptthese ,Weniger, aber
R - besser"' — die an Relevanz ohne Frage immer weiter
\ zunimmt — geht er oft zu weit: , Wir miissen wegkommen

] von der Unkultur des Uberflusses. [Das ist] nicht nur
= eine Designauffassung, auch eine Verhaltensauffassung.
E‘ Weniger wére liberall besser.“"™ Den Héhepunkt sei-
—~ (WU ner teils aggressiven AnmaBungen erreicht der Designer

svergessen wir nicht, man hatte sich schon sehr an
den Gedanken gewo6hnt, dass man sich einer Welt
nahere, in der sich alles mehr oder weniger von
selbst erledige und die es ermégliche, nach Belieben
Dummbheiten zu machen, ohne allzu groBe Risi-

ken einzugehen. Da dieser Irrtum vorwiegend bei
solchen aufgetreten ist, die der Sprachgebrauch

als Gebildete bezeichnet, miissen wir uns liberlegen,
worin die Mangel dieser Bildung liegen. Der wich-
tigste Mangel liegt meines Erachtens darin, dass
Fahigkeiten, sich eine richtige Meinung von einer
Sache zu bilden, viel zu sehr liberschétzt sind. Wenn
einer von einer Sache etwas weiB, glaubt er, bereits
von allem etwas zu wissen. Und wissen heif3t nun
gerade bei uns Deutschen ,besser wissen‘! Ich den-
ke, wer sich anmaBt zu wissen, dass irgendetwas
nicht noch zu verbessern ist, der ist von vornherein
nicht ernst zu nehmen.“®

Historische Interieuraufnahme mit ,studio 2“ und ,LE 1, © BRAUN P&G / Braun Archive Kronberg
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